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はじめに

本資料は、ミライクスのブランドガイドラインです。 

ブランドガイドラインとは、ブランドに込めた想いや未来などについて⾔語化・視覚化し、わかりやすくまとめたものです。 

 

本資料には、ミライクスのイメージを視覚的に表現するためのロゴやカラーについての規定が含まれております。 

ご使⽤の際には、必ず本資料をご確認ください。  

 

また、本資料の内容は2023年1⽉31⽇時点のものです。  

以下ページから最新版をダウンロードの上、ご使⽤ください。 

▼ミライクス「ガイドライン」 

https://miraix.jp/guideline/

https://miraix.jp/guideline/


ロゴタイプ

「未来を描く」

ミライクスには、  

「事業づくりのやりがいやワクワクを提供した

い」  

「社会貢献できる未来を描くご⽀援をしたい」 

という想いが込められています。 

 

そのため、ロゴタイプでは「柔軟さ」と「壮⼤

さ」を表現しています。  

 

⽂字の端の縦や横のラインを揃えることで、ま

とまり感を強め、⼒強い壮⼤さを、それぞれの

⽂字の空間を⼤きくすることで、広がりを持た

せ、柔軟さや⾃由さを演出しました。 

 

また、「ス」の最後の画を外向きの曲線にし、

垂直に収めることで、 その先である未来を描く

ことができるようなデザインを採⽤しました。



シンボルマーク

「ミライ・スリースマイル」

シンボルマーク単体でもミライクスを想起しや

すいことを重視しました。  

 

ミライクスの「ミ」をモチーフとした「ミラ

イ・スリースマイル」は、3つの笑顔（ミライク

ス・顧客・利⽤者）を表し、笑顔あふれる未来

を表現。  

 

また、幅が異なる3つの造形には、階段をイメ

ージさせます。  

着実に未来へと進んでいくことが思い描けるよ

うなデザインを採⽤しました。



組み合わせ

シンボルマークとロゴタイプを組み合わせる場

合、右記に定めた組み合わせ⽐率で配置しま

す。  

組み合わせタイプを表記する場合は、提供デー

タを使⽤してください。

ヨコ組み 縦組み



グレースケールでの使⽤

⽩と⿊のみで表現される媒体の場合は、右記に

使⽤できる⾊を定めています。

RGB 0  0  0

CMYK 93  88  89  80

HEX #000000



ロゴの保護エリア

ロゴは、ミライクスを象徴する重要な要素で

す。  

そのため、どのような制作物であっても正しく

表すことができるようにします。  

視認性と再現性を保つため、右記に保護エリア

を定めています。  

 

保護エリアには、他の要素を⼊れることがない

ようにします。
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ロゴの最⼩サイズ

ロゴは、ミライクスを象徴する重要な要素で

す。  

そのため、どのような制作物であっても正しく

表すことができるようにします。  

視認性と再現性を保つため、右記の最⼩サイズ

を定めています。  

 

セーフエリアは含みません。

75px

ディスプレイ表⽰ 印刷物

45px 16mm 7mm



ロゴの禁⽌事項

ロゴは、ミライクスを象徴する重要な要素で

す。  

そのため、どのような制作物であっても正しく

表すことができるようにします。  

右記に挙げられている表現は避けて制作しま

す。

ロゴタイプのみで使⽤しない。 シンボルマークとロゴタイプの

⽐率を改変しない

ロゴの変形を禁じる。 ロゴの組みの変更を禁じる。

ロゴタイプの太さの変更を禁じ

る。

基本⾊以外での配⾊を禁じる。 ロゴタイプの字間の変更を禁じ

る。

他の書体での再作成を禁じる。

ミライクス

ロゴのアウトラインでの使⽤を

禁じる。（縁取りのこと）

⽩、⿊以外の単⾊での使⽤を禁

じる。

回転させない。 陰影をつけない。



ロゴの視認性の確保

ロゴは、ミライクスを象徴する重要な要素で

す。  

そのため、どのような制作物であっても正しく

表すことができるようにします。  

右記に挙げられている表現は避けて制作しま

す。

悪い例 いい例

ロゴの⼀部が⾒えない、 

⾒えづらくなる

背景⾊が強く、視認性が悪い ⽩や⽩に近い薄い背景⾊の上

に置く

画像との差がわかりにくく、

ロゴの視認性が悪い

画像との差がわかりにくく、

ロゴの視認性が悪い

写真のうえにフィルターを重

ね、ロゴの視認性が確保され

る

背景⾊が強い場合は、ロゴを

⽩か⿊にする

⾊調や⾊相の差が少ないエリ

アに配置する



タグライン

タグラインは、ブランドがどんな価値を提供す

るかを表す⾔葉です。 

  

「事業づくりのやりがいやワクワクを提供した

い」  

「社会貢献できる未来を描くご⽀援をしたい」 

というミライクス想いを表現しました。

ロゴとの組み合わせ



ブランドスローガン

福祉をかしこく、社会をやさしく。



ブランドステートメント

障害福祉の情報から、優しい世界の実現を

『ミライクス』は、障害福祉の未来を描く、障害福祉事業の専⾨情報サイトです。 

 

⽇本の障害者⼈⼝は増加の⼀途をたどっており、障害者の⽅々に対するケアやサービスの必要性も⾼まり続けています。 

しかし、そうしたケアやサービスは、まだまだ⼗分に⾏き届いていないのが現状です。 

 

 

ケアやサービスが⾏き届く世の中をつくるには、まず、障害福祉事業者が⼒を最⼤限発揮するために必要な情報を届けること。 

この点が重要だと考え、私たちは『ミライクス』を⽴ち上げました。 

 

障害福祉の専⾨家・経営者・実務家と⼿を取り合い、障害福祉、中でもその「経営」にまつわる有益な情報をお届けし、 

障害福祉事業の発展を⽀援することで、やさしい社会の実現を⽬指していきます。



ブランドカラー

ロゴカラーはミライクスを表す⾊です。  

 

賢さや⼒強さを表現する深いブルーと明るい未

来に向かうわくわく感や希望を表現するイエロ

ーを採⽤しました。

RGB

RGB

RGB

RGB

255  191  0

0  34  129

0  95  236

2  25  56

CMYK

CMYK

CMYK

CMYK

3  32  89  0

100  96  39  0

86  61  0  0

100  97  62  45

HEX

HEX

HEX

HEX

#ffbf00

#002281

#005fec

#021938

アクセントカラー

サブカラー

メインカラー

ロゴタイプカラー



書体

印刷物の制作時は、 

⾒出しは、A P-OTF A1ゴシック Std の使⽤

を推奨します。 

本⽂は、ヒラギノ⾓ゴシック Pro、游ゴシック

体 の順で優先します。 

 

ディスプレイ表⽰の場合は、表⽰速度やOSご

とのガイドラインへの考慮を優先し、以下の設

定例を参考に適切な書体を選択してください。 

 

 

font-familyの設定例 

“ヒラギノ⾓ゴシック Pro”,”Hiragino Kaku 

Gothic Pro”,”游ゴシック体”,YuGothic,”游ゴシ

ック Medium”,”Yu Gothic Medium”,”游ゴシ

ック”,”Yu Gothic”,”Noto Sans JP”,”メイリ

オ”,Meiryo,Osaka,”ＭＳ Ｐゴシック”,”MS 

PGothic”,sans-serif

本⽂の優先順位

⾒出し

ヒラギノ⾓ゴシック Pro

游ゴシック体

Hiragino Kaku Gothic Pro

Yu Gothic
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1.

2.

あのイーハトーヴォのすきとおった⾵、夏でも底

に冷たさをもつ⻘いそら、うつくしい森で飾られ

たモリーオ市、郊外のぎらぎらひかる草の波。

あのイーハトーヴォのすきとおった⾵、夏でも底

に冷たさをもつ⻘いそら、うつくしい森で飾られ

たモリーオ市、郊外のぎらぎらひかる草の波。

あのイーハトーヴォのすきとおった⾵、夏でも底

に冷たさをもつ⻘いそら、うつくしい森で飾られ

たモリーオ市、郊外のぎらぎらひかる草の波。

A P-OTF A1ゴシック Std A P-OTF A1ゴシック Std


